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IIIXEA Uno studio di Iem mostra che il marchio rappresenta spesso
ben pit della meta del valore dell'impresa quando il business va a gonfie
vele. E puo essere la leva per accedere a nuove fonti di finanziamento

Quel brand vale un’azienda

di Stefania Peveraro

1 marchin rappresenta spes-
so la percentuale maggiore
del valore di un'azienda, ma
-le medie imprese italiane non
lo sanno o, se anche lo sanno,
non lo sfruttano come mezzo per ot-
tenere dalle banche nuove risorse
finanziarie. Ed & un peccato per-
ché, spiega a Milano Finanza Pier
Angelo Biga, managing partner di
Iem advisors, <nella prima ricerca
italiana condotta da Iem sul valo-
re del brand delle medie imprese
eccellenti, abbiamo caleolato il po-
tenziale degli impieghi bancari per
finanziamenti basati sul valore del
brand nei settori tipici del made
in Italy. Sulla base del valore del
brand dei settori analizzati, e assu-
mendo una quota conservativa del
valore finanziabile pari al 30% del
valore del marchio, emerge che il
potenziale teorico di finanziamento
per le imprese potrebbe essere com-
plessivamente di ben 7,6 miliardi»,
prosegue Biga, <Anche immaginan-
do che solo il 15% delle aziende
utilizzi strumenti finanziari basa-
ti sul valore del brand, il potenziale
di impieghi per le banche sarebbe
di circa 1,1 miliardi».

D'altra parte lo studio, che Iem
presentera lunedi 23 giugno
a Milano in occasione di una
conferenza sul private equi-
ty organizzata dall’American
chamber of commerce, mostra
che il valore del brand delle im-
prese definite eccellenti, che
quindi soddisfano tutta una
serie di criteri di crescita di fat-
turato e redditivita, & davvero
importante. Qualche esempio.
Nel settore della gioielleria ac-
cessibile, che punta sul design
pit1 che sui materiali, Binda vie-
ne valutata quasi 220 milioni, di
cui ben 150 milioni (68,5%) sono
rappresentati dal valore dei mar-

“chi Breil, Don'’t touch my Breil e

Wyler Wetta. Nel segmento della
pelletteria, Braccialini deve ad-
dirittura il 73% del suo valore al
portafoglio marchi (31,3 milioni),
mentre1marchi di abbigliamento
Patrizia Pepe e Sale&Pepe val-
gono il 62,3% dell'intera azienda
Tessilform. Pia contenute, an-
che se sempre importanti, sono
le percentuali che si ritrovano nel
settore alimentare.

In ogni caso si parla sempre di
decine di milioni di euro di valore
che, se opportunamente gestito,
potrebbe rappresentare per le

imprese un’interessante fonte
di finanziamento, quasi del tut-
toignorata sinora. Infatti, esiste
tutta una serie di forme di finan-
ziamento basate sul valore degli
asset di proprieta intellettuale
(Intellectual property finance).
E cioe possibile utilizzare il mar-
chio quale strumento finanziario
in operazioni di finanziamento
a medio termine, oppure car-
tolarizzare 1 flussi di royalties
derivanti dal licensing o, anco-
ra, tramite operazioni combinate
divendita e contestuale contrat-
to di leasing del bene in oggetic
della transazione (sale-and-lea-
se back). Tuttavia, oggi le banche
tendono ancora a erogare fi-
nanziamenti garantendosi con
le voci degli attivi materiali e
finanziari, come beni strumen-
tali, magazzino e crediti, ossia
asset facilmente reperibili da
bilancio che sottostimanc perd
il reale valore delle imprese. «Le
banche», conclude Biga, rascu-
rano il valore di questi beni sia
a livello dell'analisi quantitativa
per Basilea 2, sia in termini di
soluzioni finanziarie basate sul
valore degli asset immateriali.
Solo Intesa Sanpaolo ha iniziato
un'attivitd in questa direzione».
(riproduzione riservata)
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