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MARKETING E VALUTAZIONI D’AZIENDA [ A CLASSIFICA ICM DEI MARCHI PIU DINAMICI

Don’t touch my brand

Ouanto vale un’azienda del made in
Ttaly? Dipende molio dal suo marchio,
che in aleuni casi pud pesare di pin del
valore di parametri tradizionali come
gli asset, i flussi di cassa futuri e la li-
quidita disponibile. Come nel caso del
gruppo Binda, quello di Breil e Wyler
Vetta e del tormentone Don't touch
my Breil. 1 marchi rappresentano il
68,5% dell'intero valore aziendale, an
che per merito di una pubblicitd mar-
tellante, che ha permesso a Binda di
avere successo anche in settori conti-
gui, come la glolelleria non di lusso.
Cosi 1l fatturato cresce a ritmi del 104
all'anno, passando dai 230 milioni del
2005 ai 253 del 2006. A fare questi cal-
coli ¢ Tem, una societd di consulenza

opera in partnership con Inlesa San-
paolo per la quantificazione ¢ la valo-
rizzazione dei marchi delle aziende. Le
recenti normative, infatti, permettono
di ottenere finanziamenti a tassi van
tagpios e dh aceeders g nuove forme di
credito tenendo conto degli asset im-
materiali.

Iem ha svolto una ricerca at-
traverso la quale, nell’ambi-
to di un database di 918 me-
die imprese, ha selezionato
27 societa che, grazie a una
ben definita identith i mar-
ca ¢ a scelte strategiche in
termini di marketing e posi-
zionamento, sono riuscite a
registrare performance eco-

La seconda in classifica (rabella) dopo
Binda & il gruppo Pomellato: il mar-
chio rappresenta il 535,6% del valore
aziendale e, soprattutto, il fatturato &
pitt che raddoppiato da un anno all’al-
tros, Seguono Liv Jo (+52,34% di fatu-
rato), Calligaris, Morellato e altni pro

tagonisti del made in Ilaly. «Nelle me-
die imprese italiane il potenziale di fi-
nanziamento sulla base del marchio &
quantificabile attorno ai 7,6 miliardi di
euro, la maggior parte dei quali ancora
non sfruttati», dice Biga. La
ricerca & stata fatta dividen-
do lc azicnde del campione
in quallro gruppi a seconda
della crescita del giro d'affa-
ri e degli utili. 11 gruppo del-
le aziende eccellentl era
composto da 76 societa, al-
interno delle quali sono
state selezionate le migliori
anche dal punto di vista del

fondala da Pierangelo Bigs (ex top  nomiche e finanziarie supe- Pierangalo
manager di Bnl ¢ AT Kearney) che  riori alla media di settore. bk
INTERESSI IMMATERIALI

BoETh My VLR ATENDL
GRURPD BINDA Breil, Don't Touch my Brod, Tribe by Broil, Wyler Vetia 2163
GNUPPO POMELLATO Pomediato, Le Lucciole di Pomellato, I Ciondolisre 228
GRUPPO LU JO L jo 1748
GRUPPD CALLIGARIS Calliganis, Calligarie fialian living, Caligaris dal 1623 26,0
GRUPPD MORELLATO Morailaio, Fetsing, Gioofli da vivere 1701
GRUPPO TESSILEORM Palrzla Prge, Sl & P 1320
i Zeds Evceisn, Jeds house, Cult, Doessiegs, Sanaen 173
MOLINARI TaLIA Maiinar, Molinari sambuca exira, Mofinari sambuca caffé 116,5
GRUPPO FORNARI Fomaring, Fomarina girl, La fomaring 130,3
FONTI i VIRADIO Acaua minsra Sant Anna di Viradkg, Cime Bianche, Alissineg 1082
GRUPPD (AR0 PAONE Kifon, Napoll Kiton 1120
GLDBAL WATCH INDUSTRIES Chronotech, Chonotech Prisma, Ct Chronotech, Blue voios ]
GRUPPD MANIFATTURA PADLONI Paolon, Monued Ritz Piph Ba1
INTICOM Yamamiy, NYvN LK)

| GRUPPO GALBUSERA GGalbusera, Galbusera ealuts, Permorso salule na
ICAM iz, Vi, Ml s, Gk o, Bl rums, Cairibe B35

| CASDHI FABRRICATIONE LIDUIORI (asonl, Rrailin, Snrhest, Cabne RS R

| PEDRALI Podrofi &5
FLEXFORM Flesform (marchio non registratr) 55
MU Wi, Ml Prarmea, Muti salo pomodom 0,7
MORATD PANE Marratn, Sprtinglle, Bruschsle 40,1
SPATI0 5B Parrot, MPD., Kif?, Lu-mal 288
GIUPPD MARKN Wi k1]

brand e del marketing,
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